Descuento de cuota
sindical de ndminas

Un sindicato me ha pedido por
escrito que descuente de las
noéminas de sus afiliados la
cuota mensual y la abone di-
rectamente al sindicato. {Es-
toy obligado a hacerlo?

La solicitud formulada por el
sindicato de descuento en né-
mina de la cuota sindical de
los trabajadores afiliados al
mismo, conforme a lo previsto
enelarticulo11.2de la Ley Or-
ganicade Libertad Sindical. es
realmente un obligacion para
la empresa, Esta, previa con-
formidad del trabajador, debe-
ra descontar esta cuota de su
salario del empleado afiliado y
transferirla al sindicato a que
pertenezca, Porlotanto, se tra-
ta de una obligacion nacida
por mandato de la Ley, condi-
cionada tinicamente a la peti-
cion efectuada genéricamente
por el sindicato y a la existen-
cia de conformidad previa del
trabajador afectado. Se trata,
por otra parte, de un gasto de-
duciblede los rendimientos de
trabajo personal, conforme
prevé la Ley 40/1998.
Mane! Mufioz Coll
(Bufete Habeas)

Derechos del
arrendador en traspaso
de local de negocio

Tenemos la intencién de tras-
ladar la sede de nuestra em-
presa aun local que se traspa-
sa pero en el que se desarrolla
un tipo de actividad empresa-
rial distintaalanuestraésepo-
dria trasladar alll nuestra se-
de? iqué derechos tendria el
arrendador?

Siel contrato de arrendamien-
to vigente es posterior al 1 de
enerode 1995, v, a pesar de que
la Ley de Arrendamientos Ur-
banos no impide que sea cedi-
do un contrato de arrenda-
miento o subarrendar un local
para desarrollar una activi-
dad diferente a la originaria-
mente acordada entre arrenda-
dor v arrendatario (hoy ceden-
te), habria que examinar di-
cho contrato para determinar
si tal circunstancia fue expre-
samente prohibida, Siesto fue-
ra asi, se impediria realizar la
cesion o subarriendo pretendi-
dos a pesar de no existir obsta-
culo legal para ello, por impe-
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La publicidad a través del fax de la empresa, una forma de «spam»
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L.a publicidad que muchos
empresarios reciben a tra-
vés del fax llega a ser masi-
va. Podriamos decir que se-
ria, en términos populares,
una nueva forma de
«spamp». Existen tres nor-
mas aplicables el spam, dependiendo del ti-
po de medio o mecanismo que el remitente
utilice para hacer llegar a sus destinatarios
la publicidad de sus productos y servicios.
LaLey15/1999, de 13 de diciembre de Protec-
¢ién de Datos de Cardcter Personal (LOPD),
la Ley 34/2002, de 11 de julio, de Servicios de
la Sociedad de la Informacion y para el Co-
mercio Electronico (LSSICE) y la Ley
32/2003, de 3 de noviembre, General de Tele-
comunicaciones (LGT), muy conocidas en el
ambitode las nuevas tecnologias y las teleco-
municaciones.

Se entiende por spam, segtin la definicion
dada por la Agencia Espafola de Proteccion
de Datos en su iltimo informe («Lucha con-
tra el Spam»), «todo tipode comunicacion no
solicitada, realizada por via electrénican, es
decir, «cualquier mensaje no solicitado y
que normalmente, tiene el fin de ofertar, co-
mercializar o tratar de despertar el interés
respecto de un producto, servieio o empre-
san. Uno de los mecanismos mas utilizados,
por su bajo coste, es el correo electronico,
mediante el cual se realizan envios masivos
que constituyen, al amparo de la LSSICE,
una infraceion sujeta a sancion.

Podemos encontrar diferentes tipos de
spam. Entre los mas conocidos tenemos los
mensajes de correo electranico a través de
internet (e-mail); los denominados «pop
ups» (ventanas que emergen en el momento
en el que nos conectamos a alguna pagina de
internet, ofreciéndonos productos y servi-
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gina, habitualmente de entidades banca-
rias, que, de modo fraudulento, son copiadas
y utilizadas para estafar a sus destinata-
rios); el spam en el movil (SMS o MMS publi-
citario), y las comunicaciones comerciales

rar, en este caso concreto, la vo-
luntad de las partes. Sisellega-
se a producir, el arrendador
tendria la posibilidad de ele-
var larenta un 10% si loque se
produce es un subarriendo par-
cial del local, o un 20% si reali-
za la cesion del contrato o un
subarriendo total de la finca;
igualmente, es obligatorio no-
tificarle fehacientemente el
acuerdode cesion osubarrien-
doen el plazode un mes de pro-
ducirse el mismo,
Arturo LOpez
() Mateos Cuesta & Asociados)

Novedades de la ley
contra la morosidad

¢Cudles son las novedades
mas significativas de la nueva
Ley de lucha contra la morosi-
dad en las operaciones comer-
ciales?

Vigente en nuestro ordena
miento juridico desde el 31 de

no solicitadas a través del
fax omediante llamadas tele-
fonicas realizadas sin inter-
vencion humana. Cabe pun-
tualizar que las comunica-
cioneselectronicas no desea-
das que utilizan como medio
de transmision el fax, no son
propiamente consideradas
como spam, pero pueden ser
sancionables por la misma LSSICE. La expli-
cacion es sencilla: a pesar de su modalidad,
persiguen la misma finalidad publicitaria y
de venta directa que los mensajes de correo
electronico; por lo tanto, su envio merece la
misma consideracion. Elarticulo38.3hdela
LGT establece que es un derecho de los abo-
nados y usuarios de servicios de comunica-
ciones electrénicas el «... no reclbir llama-
das automaticas sin intervencién humana o
mensajes de fax. con fines de venta directa
sin haber prestado su consentimiento pre-
vio e informado para ello.» Por tanto, nos en-
contramos con el requisito del consenti-
miento para poder enviar publicidad gue
nos resulta familiar; un requisito que tam-
bién recoge la LOPD. En el caso de no dispo-
ner del necesario consentimiento previo e
informado del destinatario, se establece un
régimen sancionador dentro de la LGT que
nos remite, en el supuesto de las comunica-
ciones electronicas a traveés del fax a lo dis-
puesto en la LSSICE, pudiendo incurrir en
infracciones graves con sanciones de entre
30.001 hasta 150,000 euros, y, e infracciones
leves con multa de hasta 30.000 euros.

En consecuencia, las sanciones que la LS-
SICE prevé para el spam realizado a través
del correo electrénico, también son de apli-
cacion a las comunicaciones electronicas de
venta directa a través del fax, siendo la AE-
PDel organo sancionador. Enla realidad em-
presarial no pasa por alto la cantidad de pu-
blicidad que se recibe a través del fax y ante
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que no puede hacer nada para evitar la ava-
lancha de publicidad. El envio de esta publi-
cidad supone, no solo un coste para el emi-
sor sino gue también al recepior se le gene-
ran unos costes no deseados ni solicitados.
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diciembre del ano pasado, la
Ley 3/2004 establece, entre
otras importantes noveda
des, que el devengo de intere-
ses sobre la deuda reclamada
se produzca, automaticamen-
te, a los treinta dias desde el
cumplimiento de la obliga-
clon, sin necesidad de avisar
del vencimiento ni efectuar
intimacioén o requerimiento
alguno por parte del acree.
dor. Se establece también un
notable incremento en el tipo
de interés aplicable (practica-
mente el doble) pues hasta su
entrada en vigor, si no se con-
venia entre las partes, el tipo
aplicable era el del interés le-
gal del dinero, siendo el tipo
apllcable en laactualidad el fi-
jado por el Banco Central Eu-
ropeo mas siete puntos por-
centuales.

Arturo Lopez

(1. Mateos Cuesta & Asociados)
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Deber de secreto de
los administradores

¢Cuil es el Ambito del deber de
secreto que deben respetar
los administradores? ¢Se limi-
ta a la informacién que conoz-
can o es un deber mas amplio?

En relacion con el deber de
guardar secreto, la nueva re-
gulacion introducida por la
Ley de Transparencia no sélo
declara la obligacion de guar-
dar secreto eén relacion con to-
da aquella informacion de la
que tuvieran conocimiento
los administradores sino que
también deben guardar secre-
to sobre cualquier otro dato,
informe o antecedente del que
conozean por razon de su car-
go, de forma que no podran ser
objeto de transmision a terce-
ros ni ser objeto de divulga-
cionsiello tuviera consecuen-
cias perjudiciales para el inte-
rés social. La Ley de Transpa-
rencia establece como excep-
cion al deber de secreto los ca-
sos de requerimiento legal al
administrador por las autori-
dades, asi las informaciones
que deban facilitarse a la Co-
mision Nacional del Mercado
de Valores, M* Fernanda Par-
do Fanjul (Alonso v Asociados
Abogados).
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